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中青报·中青网记者 张真齐

打车结伴逛集市，自驾近郊露营烧烤，

坐飞机去看龙舟比赛……今年的端午节假

期，全国各地丰富的民俗特色和文旅活动

充分激发出人们的消费能力和出行热情。

交通运输部公布的数据显示，5 月 31
日至 6月 2日（端午节假期），全社会跨区域

人员流动量为 6.53亿人次，日均 2.17亿人

次，同比增长 2.5%。

具体来看，铁路客运量为 4803 万人

次，日均 1601万人次；水路客运量为 273万
人次，日均 91万人次；民航客运量为 563万
人次，日均 188 万人次；公路人员流动量

（包括高速公路及普通国省道非营业性小

客车人员出行量、公路营业性客运量）为

5.97亿人次，日均 1.99亿人次。

“在本地游、周边游占主流的情况下，

今年端午节假期的中长线旅游市场依旧

亮点纷呈。当中国传统节日——端午节与

‘六一’国际儿童节在 3天小长假相遇，今

年端午节假期在民俗旅游热度不减的基础

上增加了‘童趣’。”同程旅行研究院工作人

员表示，“双节”效应不仅拉动酒店亲子主

题房、亲子家庭房热度大涨，也让亲子跟团

产品，以及主题公园、水上乐园、动植物园

等亲子属性强的景区备受追捧。

为了保障人们的顺利出行，北京首都

国际机场（以下简称“首都机场”）各航站楼

安检现场均设有无障碍通道、爱心通道、

“易安检”通道等功能型通道，旅客可根据

自身情况选择相应通道过检。

北京首都-上海虹桥的双向航班还

在近期推出了一项新的便利服务，购买

中国国航、中国东航客票的旅客可以进

行两家航空公司之间的自愿签转，具体

业务可在航空公司现场柜台咨询办理。

此外，针对即将到来的暑期，首都机场面

向学生旅客群体推出多个涵盖机票、餐饮

等的优惠活动。

北京大兴国际机场（以下简称“大兴机
场”）携手交管部门于 6月 2日延长地铁大

兴机场线（机场至市区方向）末班车运营时

间至次日 00:00，延时期间保障旅客 1058
人次；做好大容量公共交通保障，京雄、津

兴、怀兴城际铁路和机场巴士 12 条市内、

省际线路搭建起的地面交通网络，为北京、

天津、雄安新区、廊坊等地旅客提供便捷交

通服务；城市航站楼让旅客体验在城市端

办理值机、行李安检、行李托运、机场巴士

于一体的便捷出行。

此外，在旅客服务方面，端午邂逅“六

一”，大兴机场在航站楼举办创意涂鸦墙、

造型打卡牌、互动手工制作等趣味活动，在

“趣赏中华文明”系列读书活动中“美猴王”

闪亮登场，为旅客们在大兴机场留下专属

旅途回忆。

“端午节和儿童节的‘双节叠加’带

动了亲子出游、短途探亲和休闲旅游需

求的集中释放。”中国南航相关负责人对

记者说，“南航集团执行航班超 6700 班

次。在广州至上海虹桥、杭州、南京、武

汉、重庆等重点航线，投放 C909、C919 等

国 产 飞 机 执 行 超 300 班 次 ，提 供 座 位

31900 余个，让更多旅客有机会体验搭乘

国产飞机出行。”

在公路和铁路出行方面，神州租车发

布的报告显示，端午节假期期间民俗文化

体验游、跨城自驾深度游成为两大主流趋

势。端午节所具有的文化属性与当下文旅

创新相融合，催生“自驾+民俗”的出行新

风尚。在湖南汨罗龙舟竞渡、广东佛山叠滘

龙船赛、福建泉州非遗市集等特色文化 IP
带动下，租车自驾需求集中释放。

与此同时，受“五一”假期“一车难求”

现象影响，用户端午预订行为明显前置，普

遍提前两周便开启“错峰锁定”模式。同时，

端午节期间跨城出行预订量同比增加近 4
倍，在长三角、珠三角等成熟都市圈，上

海-杭州、广州-珠海等 2至 3小时车程路

线持续火热。此外，“高铁、飞机+落地租

车”组合模式，带动了乌鲁木齐-伊犁、海

口-三亚、昆明-丽江、呼和浩特-乌兰察

布等跨城自驾路线需求高涨。

航旅纵横火车票预订数据显示，端午

节假期铁路短途游需求旺盛，重庆-成都、

北京-天津、上海-苏州、上海-杭州、昆

明-大理、深圳-广州、北京-呼和浩特等

短途线路成为热门选择。

从植入端午元素的无人机表演，到

非遗龙舟体验和龙舟漂移竞技赛，再到

主题公园、水上乐园推出的端午主题活

动，丰富的娱乐活动掀起了端午“非遗旅

游热”。

多个旅行平台的数据显示，今年端午

节假期前两天，与“端午”“非遗”等相关的

关键词搜索热度同比增长近 1倍。此外，夜

空无人机表演成为热门景区吸引游客关

注、延长停留时间的重要项目。

人员流动量累计超6.5亿人次 端午“出行热”彰显经济新活力

中青报·中青网记者 张真齐

“岚图 FREE+是我们和大量用户深入

共创的结果，有很多用户高度关注并期待

购买这款车，我们自然也更有底气了。”5
月 31 日，面对岚图 FREE+首次公开亮相

后线上、线下的热度，岚图汽车科技有限公

司 CEO 卢放在粤港澳大湾区车展上开门

见山地表示，岚图要将 FREE+打造成第二

个爆款车型，争取杀入新能源大五座 SUV
细分市场销量前 3。

据了解，岚图 FREE+是一款经过 4年
研发、投入超 5亿元的战略车型，整车实现

1366项产品升级，其中 82项在市场上达到

同级领先水平。在卢放看来，这些不仅意味

着产品功能的全面进化，也是岚图“为用户

美好生活赋能”的具象化。

值得一提的是，岚图 FREE+的全新逍

遥座舱 2.0，将率先搭载华为鸿蒙座舱 Har⁃
monySpace 5 与华为乾崑智驾 ADS 4，为
用户带来更智能、更便捷的移动出行体验。

相关技术负责人介绍说，鸿蒙座舱

HarmonySpace 5 以更人性化交互和无界

体验见长——“你好，岚图”全能智慧语音

助手支持多意图识别、自定义唤醒、连续人

机对话等高级互动功能，给用户带来更加

顺畅、自然的交互体验；全新影视空间海量

影视资源一键即达，在 15.6英寸 2K智慧屏

配合山海画质算法的强大加持下，带来影

院级的视听享受。

另一方面，通过无缝整合鸿蒙生态系

统，岚图 FREE+实现了超 5万款手机应用

的无缝流转，一键轻松上车。此外，开创性

的 HSpace-Link技术还可支持平板等外设

的无感连接，配合高度自定义的主题空间，

能给每位用户都带来独一无二的私享智能

座舱体验。

据介绍，除了智能化的升级，岚图

FREE+全新逍遥座舱 2.0此次在舒适性上

也为用户带来了顶级的产品力。

卢放总结说，凭借“五感”舒适体验上

的全方位升级，以及豪华科技范的设计语

言、极致舒适的驾乘体验、81.5%超高得房

率，岚图 FREE+在 30 万元级新能源家用

SUV市场上极富竞争力。

岚图汽车 6月 1日公布的销量数据显

示，5月，岚图汽车销量再破万辆，达 10022

辆，同比大涨 122%。今年 1-5月，岚图汽车

累计销量达 46075辆，同比增长 85%。

岚图汽车销售服务有限公司副总经理

李博晓表示，为了完成年销 20 万辆的目

标，岚图将在今年下半年密集发布新车、新

技术。其中，岚图 FREE+被寄予了“成为第

二个爆款车型”的厚望。他还告诉记者，目

前公司对岚图 FREE+的销量预期是月销

两万辆，超过正在热销的岚图梦想家。

“随着新能源汽车销量占比超过 50%，

高端市场成了中国品牌必须攻克的高地。”

汽车分析师白德认为，作为发展新质生产

力的重要赛道、中国外贸的新名片，中国高

端新能源车品牌是否成功，不仅验证着中

国汽车产业链的成熟度，也将成为“讲好中

国故事”和“反内卷”的重要窗口。对于央国

企来说，这一点尤为重要。

“汽车行业要健康发展，必须避免价格

战和无序竞争。”卢放向记者直言，“我们不

反对价格下探，价格下探应该基于技术创

新、管理优化和效率改善，而不是盲目地打

价格战。”

在卢放看来，只有通过技术进步和提

升管理效率而产生的价格下探，才能真正

造福消费者。他举例说，岚图早在 2019 年

开始与国内供应商携手开发汽车空气悬

架，一举打破了空气悬架价格高昂、难以普

及的困局，让更多消费者享受到了更安全、

更舒适的驾乘体验。

“今年以来，岚图汽车以用户为中心，

加快技术创新、产品迭代和渠道布局，提升

一心一意的服务质量，月销量不断攀升、持

续破万。6月，全面焕新的岚图 FREE+将正

式开启预售，给用户带去更好选择。”卢放

表示，企业决策既要符合技术发展的逻辑，

也要符合商业逻辑。价格战和无序竞争会

导致企业盈利难，进而不敢加大研发投入，

遏制技术创新，长此以往便会对全产业链

产生极为不利的影响。

“岚图汽车凭借极致的产品和服务体

验，不断扩大市场份额，收获越来越多用户

认可，展现出强劲的发展势能，充分体现央

国企新能源第一品牌的领先智造实力。”白

德表示，在当前市场环境下，如何用行动破

解内卷困局，践行“长期主义”，将是下半年

观察中国新能源汽车市场的重要风向标，

也是摆在央国企新能源第一品牌面前的

“必考题”。

争做央国企新能源第一品牌 岚图能否将FREE+打造成新爆款

中青报·中青网记者 王志远

“自进入中国市场以来，‘安全’一直是

沃尔沃的核心竞争力。即便当下竞争异常

激烈，沃尔沃也不会用牺牲品质与安全的

方式去抢占短期市场份额。我们坚信，车企

一旦作出品质和安全方面的妥协，就意味

着‘死亡’。”近日，在沃尔沃全新 S90 上市

发布会后的采访环节，沃尔沃汽车集团全

球高级副总裁、沃尔沃汽车亚太区总裁兼

CEO袁小林的一番话引来广泛的关注。

近两年来，有关汽车安全的话题多

次登上社交媒体热搜榜。今年以来，智

能 辅 助 驾 驶 的 加 快 普 及 ，进 一 步 加 深

了行业和消费者对于“安全”的理解和

讨论——对于汽车企业来说，当速度与

智能成为竞逐的焦点，“守护生命”的使

命该如何安放？

“无论是传统的主被动安全，还是如用

户信息、算法可靠性、辅助驾驶能力等新型

安全，都是车企‘系统化’安全能力的缩

影。”在袁小林看来，车企只有掌握和了解

用户真实的出行场景，在长期的积累和反

复的验证中，用自身的调校能力、匹配能

力和标定能力，把不同时期、不同需求的

各类参数和技术最终整合成真正能够守

护生命的安全体系，才能在时代和需求的

变化中屹立不倒。

事实上，沃尔沃也是这样做的。作为一

家自创立起就将“安全”融入发展基因中的

车企，在 55 年的时间里，沃尔沃通过旗下

安全事故小组 5万起事故调查、每年超 400
次全景碰撞测试等多项实践积淀，最终建

立了三级安全标准体系。

第一层级是法规的强制要求，它明确

了车辆必须具备的基础安全配置，这是安

全的底线；第二层级是行业碰撞测试的达

标，如 C-NCAP、E-NCAP 等第三方测试

不仅对车辆碰撞速度、角度、乘员保护等提

出了更高要求，也推动了整个行业从“合

格”向“高标准”迈进；第三层级则是沃尔沃

打造的独特安全标准，即在真实的事故中

为用户提供最大程度的保护。

如此严谨的态度也体现在了沃尔沃全

新 S90上。沃尔沃全新 S90前机舱的上路、

中路、下路及缓冲区、溃缩区、保护区等，在

发生碰撞时均充分吸能与传递载荷，保护

乘员舱的安全。乘员舱的 ABC柱、顶梁、门

槛梁、车门加强梁均为硼钢，形成硼钢闭环

的超强“笼式结构”，增加了翻滚及前、后、

侧碰撞的乘员舱刚性，全方位确保乘员舱

的安全。

与此同时，沃尔沃把由近 300 套自

适应焊枪组成的 100%全覆盖自适应焊

接系统，用在了全新 S90 的制造过程中。

在该系统的加持下，新车的焊点密度明

显优于市场上大部分竞品车型。此外，

沃尔沃还采用超声波焊点检测全车近

6000 个焊点，进一步确保车身部件连接

的可靠性。

在主动安全方面，较市面上应用最多

的 ACC 自适应巡航系统，沃尔沃全新 S90
搭载的 Pilot Assist 领航辅助系统，不仅

可以使车辆保持与前部车辆之间的速

度和间距，同时也可确保车辆置于车道

中间，或在前方无车的情况下确保车辆

置于车道中间行驶，以减少驾驶员的频繁

疲劳操作。

全新 S90插电式混动车型则基于原生

电气化架构打造，采用前油后电、电池中置

的布局，相较于“油改电”的模式，车型重量

分配更平均，布局更合理。更重要的是，在

国标基础上，沃尔沃增加了对电池 Pack形
变量的控制要求（电池 Pack 形变不超过

5%），从源头降低热失控风险。

袁小林告诉记者，沃尔沃汽车的安

全、品质不仅刻在产品基因、制造标准中，

更贯穿于沃尔沃用户消费服务体验的每

一环节。他表示，从物理安全到情感安全，

沃尔沃安全实践正持续升维，推出消费透

明、服务透明，全方位守护用户用车全生命

周期体验。

一方面，针对汽车传统服务模式中存

在的如流程模糊、隐形消费等问题，沃尔沃

基于对用户消费顾虑的洞察和理解发布了

“消费透明承诺”，真正实现价格透明、产品

透明、流程透明。

另一方面，消费者在售前、售中到售

后几乎所有的操作，都可以通过沃尔沃

汽车 App 来进行，所有信息均可实施在

线查询。而在二手车置换及出售场景中，

沃尔沃可为评估方提供客观透明的车况

证明，防止因维修信息不透明导致的压

价风险。

“尽管近年来市场竞争非常激烈，时常

出现的‘价格战’对行业整体产生了不小的

影响。但沃尔沃不会在质量和安全领域作

出丝毫的妥协。”袁小林直言，“只有将短期

的挑战转化为长期发展的动能，在行业起

伏中始终保持定力，沃尔沃才能在百年汽

车产业中持续保持领先地位。”

袁小林：车企竞争不能失守“品质与安全”红线
中青报·中青网记者 王志远

在第 29 届粤港澳大湾区国际车展

的一汽奥迪展台，与国际巨星刘德华携

手亮相的一款新车，引发了现场观众的

阵阵尖叫和线上网友的持续热议。

在这场以“百年奥迪王者归来”为主

题的发布会结束后，载着刘德华登台的

一汽奥迪 Q6L e-tron，成为本届粤港澳

大湾区车展的明星车型。

“作为豪华智能电动旗舰 SUV，一

汽奥迪 Q6L e-tron 家族不仅是 PPE 豪

华纯电平台的先锋之作，更有华为智能

科技加持。”一汽奥迪销售有限责任公司

执行副总经理李凤刚表示，经过“德国精

工+中国智慧”的融合，一汽奥迪 Q6L
e-tron 家族将凭借全面领先硬核实力，

引领豪华电动市场新标准。

据了解，2019 年，奥迪成为第一家

与华为达成合作的豪华汽车品牌，通过

在智能领域的深度互融，率先搭载定制

化的华为乾崑智驾技术，为客户打造行

业最前沿的智能化解决方案。

李凤刚介绍说，一汽奥迪 Q6L e-
tron家族搭载了奥迪与华为共同开发的

华为乾崑智驾技术，双激光雷达与视觉

融合感知方案，可实现无图 L2级驾驶辅

助能力。他表示，该车可以应对城市拥堵

路段精准跟车、高速场景智能变道，以及

狭窄车位自动泊车等用车场景。值得一

提的是，为了解决雨雪天气激光雷达功

能受限的困扰，提升驾驶安全性，一汽奥

迪 Q6L e-tron 搭载了行业唯一自动清

洗加热功能的双激光雷达。

在电池安全方面，一汽奥迪 Q6L
e-tron 采用冗余的热管理系统、行业先

进的 1000V 绝缘系统，再加上行业最苛

刻的系列测试保障，包括底盘撞击、泡

水、火烧、耐久等项目。

“我们以最大程度保障电池安全，

真正做到不怕撞、不怕刮、不怕水、不

怕火、不自燃，以远超行业的更高标准

保障用户安全。”李凤刚告诉记者，随

着一汽奥迪 Q6L e-tron 家族的预售发

布，一汽奥迪电动化智能化发展迎来崭

新局面。

率先拥抱华为
一汽奥迪Q6L e-tron家族吹响反攻号角

中青报·中青网记者 张真齐

在电动化、智能化转型的浪潮下，曾经

被视为“豪华车、小众车秀场”的粤港澳大

湾区车展已完成转型，成为各大汽车企业

争夺的流量高地和重要卖场。

对于带来全明星阵容、“燃油+新能

源”双轮驱动和两大品牌联动的上汽大众

来说，在车展现场提供的德式香肠、中式奶

茶，似乎添加了更多象征意味。

正如上汽大众销售与市场执行副总

经理傅强所说，面向“合资 2.0时代”，上汽

大众要充分利用中德股东双方的优势资

源，将德系造车底蕴、品牌基因与未来科

技结合。

值 得 一 提 的是 ，为 了 提 升 服 务 品

质，增强用户满意度，上汽大众在 2025
年接连推出“一口 价 ”模 式、整 车终身

质保、上汽大众超级 App 等一系列创新

服务举措。

在本届粤港澳大湾区车展上，上汽大

众宣布将“一口价”政策扩展至新途岳和途

观 L 车型：新途岳一口价 10.99 万元起，其

中新月版一口价 10.99万元，皓月版一口价

11.99万元，满月版一口价 12.99万元；途观

L 300TSI 龙腾版一口价 14.29 万元，为消

费者带来 15万元内 SUV 品质之选。此外，

针对仍然存量巨大的燃油车用户基本盘，

上汽大众近日宣布，全系燃油 SUV限时可

享整车终身质保服务。

“上汽大众举双手赞同反内卷，更不

倡导没有品质和保障的降价。”相关负

责人表示，上汽大众在行业内率先推出

“一口价”销售政策，主要目的是让客户

减少猜疑和顾虑，希望以透明的方式告

诉客户，这款车的价格是基于成本的合

理售价。

事实上，近年来 SUV 市场的持续火

热，或许是上汽大众主动出击，再次将“一

口价”产品矩阵扩军的原因。统计数据显

示，2024 年中国 SUV 市场持续火热，全年

销量突破 1131.1 万辆。其中，售价在 10 万

至 15万元价格区间的 SUV，成为最受消费

者青睐的细分市场。

据了解，自 2010 年途观上市以来，上

汽大众 SUV 家族累计销量已超过 470 万

辆，多次蝉联 SUV 市场合资单一品牌销

量冠军。上述负责人透露称，基于这一成

功积淀，上汽大众将继续深耕 SUV 市场，

实现 8万至 30万级价格区间全覆盖，提供

“全尺寸覆盖、全场景适配、全人群触达”的

SUV家族。

作为上汽大众“合资 2.0 时代”的扛

鼎之作，同时也是大众集团首款全尺寸

增程式 SUV，ID.ERA 概念车不仅传承

纯 正 德 系 血 统 ，更 融 汇 了 全 球 顶 尖 智

慧。上汽大众相关负责人表示，这款为

中国市场量身打造的未来之车，将助力

上汽大众开启油、电、混全能源布局新

时代。

据介绍，ID. ERA 综合续航里程可超

过 1000公里，新车搭载的智能辅助驾驶系

统可实现高速、城市、点到点导航辅助驾

驶，无图化全场景覆盖。在智能化技术应

用上，该车的环抱式数字智舱可通过多模

态 AI大模型，实现全域感知、秒懂情绪和

默契交互。

“这些越级配置精准契合了中国消费

者对大空间、智能化，以及长续航的期

待。”大众品牌相关负责人表示，面对全球

汽车行业电动化、智能化浪潮，中国汽车

产业生态链中涌现出很多国际领先的汽

车新技术方案提供者。合作共赢的过程

中，上汽大众的智能科技生态朋友圈也在

逐步形成，未来上汽大众将集各家之所

长，形成让用户满意的解决方案。

由于车展开幕日恰逢端午节假期，

展馆内各品牌为了招揽观众、提升人气

“各显神通”。有的向观众赠送粽子、鸭舌

帽等小礼品，有的则发动销售人员举着

各种试驾、降价优惠等牌子，在展馆内来

回穿梭。

显然，新一轮汽车“降价潮”和夏日车

市淡季让车企高管们“压力山大”。一位销

售员在发完手中的传单后，向记者感慨地

说：“成交是唯一的诉求，而价格是大部分

消费者买车时最敏感的因素。”

在本届粤港澳大湾区车展开幕当天，

中国汽车工业协会发布《关于维护公平竞

争秩序 促进行业健康发展的倡议》，明确

表示支持企业通过正常方式参与市场竞

争，坚决反对无底线的“价格战”。

随后，工业和信息化部相关负责人

回应称，赞同并支持中汽协提出的《倡

议》，将加大汽车行业“内卷式”竞争整治

力度。

上汽奥迪营销事业部总经理施鹏泽

（Stefan Poetzl） 认为，目前这种“内卷”状

态，长期来说对任何一个品牌都不是什

么好事。他表示，在定价上，上汽奥迪一

直坚持以产品本身价值为最初导向的定

价原则。

“上汽大众不会做牺牲利益降价的事

情。”傅强表示，所有从业者如果想在未来

取得比较好的发展，就需要把产品品质、安

全做好。只有大家共同努力，行业才会有更

好发展。

从大众品牌首款增程式概念车 ID.
ERA，到全新上汽奥迪 A5L Sportback，再
到新品牌 AUDI 首款量产车型奥迪 E5
Sportback，进入“合资 2.0 时代”的上汽大

众，将坚持“燃油+新能源”的双轮驱动，坚

持将“德国基因”与“中国智慧”相结合，闯

出一条合资车企深度融合、相互赋能的高

质量发展之路。

“一口价”产品矩阵扩军 上汽大众打出双轮驱动牌

交通运输部公布的数据显示，5月 31日至 6月 2日（端午节假期），全社会跨区域人员流动量为6.53亿

人次，日均2.17亿人次，同比增长2.5%。 田 臣/摄

一汽奥迪销售有限责任公司执行副总经理

李凤刚表示，经过“德国精工+中国智慧”的融

合，一汽奥迪Q6L e-tron家族将引领豪华电动

市场新标准。

沃尔沃汽车集团全球高级副总裁、沃尔

沃汽车亚太区总裁兼CEO袁小林表示，沃尔

沃不会在质量和安全领域作出丝毫的妥协。

在众多车

企争奇斗艳的

第二十九届粤

港澳大湾区车

展上，上汽大

众带来了途昂

Pro、ID.ERA

等旗下明星车

型，再次打出

“燃油 +新能

源”的双轮驱

动牌。

岚图汽车科

技 有 限 公 司

CEO卢放表示，

岚图 FREE +是

一款经过 4年研

发、投入超 5 亿

元的战略车型，

要成为旗下第二

个爆款车型。


