
2025年 5月 8日 星期四本版编辑 / 张真齐

Tel：010-640982388
www.youth.cn

出行周刊

图片新闻

中青报·中青网记者 王志远

随着 101 万人次观众的人潮逐渐散

去，第二十一届上海国际汽车工业展览会

（以下简称“2025上海国际车展”）于 5月 2
日在国家会展中心（上海）圆满闭幕。

在超 100 款首发新车及超 150 场新闻

发布会中，人们不难发现，“品质”和“安全”

悄然成为众多车企高管口中的高频词汇。

事实上，大多数车企不仅没有大肆宣传自

家的智驾有多么厉害，反而回归汽车作为

人类移动出行工具的本质。有人说，2025
上海国际车展的风向标意味着，汽车行业

喧嚣过后开始回归理性，汽车公司和消费

者都应冷静下来重新审视汽车产品本身。

对于一直将“安心安全、品质可靠”作为

品牌基因的丰田来说，这样的趋势显然为其

接下来的谋篇布局提供了更理想的环境。

黄浦江畔掀起新攻势：bZ
产品系列扩容

当丰田汽车（中国）投资有限公司总经

理李晖挥起双手，写着“立全球 更中国”字

样的屏幕升起时，背后 5款 bZ系列产品显

露峥嵘。

其中，占据 C 位的全球首发车型——

铂智 7，是由广汽集团、广汽丰田、IEM by
TOYOTA 共同研发的 BEV 旗舰车型，也

是 bZ 系列共通的丰田安心、安全、高品质

与中国智慧科技的融合。在备受市场好评

的铂智 3X基础上，铂智 7的智能驾驶辅助

技术更进化，而且是丰田首款鸿蒙座舱的

D级轿车。

在李晖看来，中国已成为电动化、智能

化领域的领先市场，想要造出真正满足中

国消费者需求的产品，就必须用“中国人的

头脑和方法”，聚焦中国人的思维来进行产

品研发。据介绍，为贴近中国消费者的多元

需求，本届车展上丰田带来了多款由中国

工程师主导研发的 BEV产品。

值得一提的是，作为丰田纯电动专属

系列，bZ 家族从第一款车铂智 4X 导入开

始，到如今的铂智 7，呈现出一种持续进化

的能力。

如果说铂智 4X、bZ3是丰田纯电产品

在中国的初步探索，还属于“1.0阶段”，那

么铂智 3X 的热销以及 bZ5、铂智 7在上海

车展前后的走红，则说明丰田已经在中国

进入了以智能化、电动化转型吸引更多

用户的“2.0 阶段”。展望未来，丰田希望

能通过中国本地化研发和先进技术的运

用，最终反哺到全球市场，进入 BEV的“3.0
时代”。

记者了解到，在与一汽、广汽、比亚迪

等伙伴持续深入合作的基础上，丰田通过

本地化研发实现了技术的储备与升级。从

与小马智行联手打造无人驾驶的 Robotaxi

车型，到官宣雷克萨斯落户“上海”建厂，无

不证明着丰田“更中国”的转型决心。

“随着中国电动化不断地进步和发展，

丰田始终在学习。”李晖坦言，学习别人不

是为了成为别人，而是想“在新的电动化时

代中，让丰田汽车能够持续满足客户的需

求，这才是丰田学习的真谛。”

体制创新唤醒本土人才活力

如果说 bZ 家族的扩容和进化，反映

了丰田虚心学习本土企业，并持续满足用

户 需 求 的 态 度 ，那 么 中 国 首 席 工 程 师

（Regional-Chief Engineer）体制（以下简
称“RCE体制”）与 ONE R&D 研发体制，

则为丰田在华创造更多创新成果奠定了制

度基础。

据介绍，RCE体制是在丰田 CE制度

的基础上进化而来。以 bZ5 和铂智 3X 为

例，基于“以商品与地域为中心的经营”方

针，RCE体制以中国工程师担任车辆开发

负责人，他们往往更懂中国消费者，也能更

准确地把握中国市场环境。

值得一提的是，除了大胆任用中国工

程师，丰田还将 IEM by TOYOTA与一汽

丰田、广汽丰田、比亚迪丰田的研发中心进

行统合，建立起中国独立的研发体系，并将

研发决策权从日本总部转移至中国。

通过这套被称为“ONE R&D”的研

发体制，丰田与一汽集团、广汽集团、比亚

迪等合作伙伴一起发挥各自优势，跨越公

司壁垒，开展人才交流与培养，以更高效地

推动智能化、电动化技术的研发。得益于本

地化研发体制的建立，内部沟通、决策流程

得到了精简，不需要通过日本反复反馈确

认，产品开发效率也能够得到显著提高。

让品牌价值观实现“中国式进化”

在 2025上海国际车展期间，丰田展台

木纹色的主色调极具辨识度。丰田在本届

车展上全球首次披露焕新升级的 bZ 品牌

世界观——全新 bZ 世界观品牌色是基于

木纹色调，从环保和拥抱大自然的角度对

bZ 品牌做出新的视觉体现，旨在让 bZ 品

牌回归原点，重新定义车辆对客户的意义。

以安心、安全、先进 3 个关键词，诠释对消

费者承诺的最基本的保障与责任。

“bZ 品牌对外官宣全新世界观意味

着，丰田不仅在强化 BEV 产品实力，推动

本土化经营理念；同时也注意保持自己的

品牌底色。”汽车行业分析师白德认为，随

着舆论场和主流用户对“汽车安全”的重视

程度日益提升，丰田过去 60年在中国市场

的长期耕耘，将有望迎来新的收获期。

丰田汽车公司副社长中嶋裕树在车展

前的技术空间活动上接受记者采访时表

示，一方面，丰田一直强调为了中国客户而

进行本地化开发，实现“本地化经营”，与其

他供应商、主机厂的合作大门也都始终敞

开；另一方面，丰田会在车辆安全方面坚持

自己一贯的严格要求。从动力电池到生产

工艺，丰田都会与合作方共同完成严苛的

质量管理。他还表示，会在保持安心、安全

的基础上与中国各个合作伙伴展开更丰富

的合作。

2011年，时任丰田汽车社长的丰田章

男曾感慨地说：“希望有一天，能够驾驶由

中国工程师主导开发的车型！”

如今，RCE 体制、ONE R&D 研发体

制的落地实施唤醒了本土人才活力，丰田

在中国市场的转型正在加速。铂智 3X、

bZ5、铂智 7 三款由 RCE 主导研发的产品

相继落地，可以说，丰田章男的期许已经

成真。

李晖表示，面向未来，丰田将坚持继承

自创业以来就坚守的“安全安心”和“品质

可靠”的 DNA，以及“多路径技术战略”

“Mobility for All”等公司战略，力求实现

独一无二的中国式进化。

“面对浮躁的市场内卷，丰田依然坚持

长期主义的发展观。当更多跨国车企用本

地化创新打破路径依赖，用年轻化运营重

塑品牌形象……这种转型不仅关乎某一家

企业的商业利益，更关乎我们这代青年人

对全球化的价值期待。”作为中国青年报

“青年潮车体验官”的一员，来自东南大学

的学生刘泯杉对丰田展台留下了极为深刻

的印象。

正如刘泯杉所希望的那样，2025年是

中国丰田新甲子的起点，如果能有更多企

业以中国速度推动创新，中国汽车市场将

驱动更多人实现梦想。

当全球资源与本土灵感碰撞 丰田的大棋局藏不住了

中青报·中青网记者 张真齐

人文景点和自然景色争鸣、出入境旅

游焕发新活力、沉浸式旅游和研学游等颇

受欢迎……在今年的“五一”假期，“出行”

和“消费”成为最炙手可热的词语。

交通运输部的统计数据显示，5 月 1
日至 5 日，全社会跨区域人员流动量累

计 14.67 亿人次，日均 2.93 亿人次，同比

增长 8.0%。

从活动丰富多样的一、二线城市到静

谧祥和的边陲小镇，从历史文化底蕴丰富

的古城到自然风光宜人的草原，“流动的中

国”背后是一张张紧密相连、环环相扣的地

空交通网——“五一”假期期间，铁路客运

量同比增长 10.8%；公路人员流动量同比

增长 7.6%；水路客运量同比增长 24.9%；民

航客运量同比增长 11.8%。

在地空交通动脉精密高效运转下，人

们怀揣对美好生活的向往，在山水、城乡

和大江南北之间感受大美中国不一样的

烟火气息。一组组高增长、创纪录的出行

数据背后，也勾勒出中国经济蓬勃向上发

展的新景象。

暖心服务为自驾游护航

“为了避开车流高峰，我们一家人在 5
月 1日凌晨 3点多就开车出门了，但路上的

车流量比想象中多了很多，一些路段和服

务区一度出现了拥堵。”今年的“五一”假

期，家住北京的徐亮带着家人去山西大同

游玩，沿途的“自驾大军”超出了他的预料。

徐亮的感受并非错觉，数据显示，“五

一”假期，高速公路及普通国省道非营业

性小客车人员日均出行量达 2.2 亿人次，

比 2019、2024 年同期增长 20.88%、4.50%，

公路营业性日均客运量为 3590万人次，比

2019年同期下降 21.01%，但比 2024年同期

增长 5.43%。

“非营业性客车出行持续增加表明，随

着汽车在大众家庭的普及，公众出行习惯

发生结构性变化，自驾出行逐渐成为主力

军。”出行行业独立分析师徐宏对记者说。

神州租车的数据同样佐证了这一观

点。自开放“五一”预订窗口以来，神州租车

平台单日订单量呈现阶梯式上涨态势。从

租期选择上来看，自驾呈现“短途+长线”

双线并行特征，44%用户选择 2-3 天短途

游，33%用户预订 4-5天完整假期行程。

值得注意的是，在神州租车平台上，

“5 天以上超长租期”的预订量同比暴增

164%，部分用户通过拼假形成 7-9 天深

度游用车行程，拉满“五一”假期的“度

假期待值”。

在徐宏看来，自驾出行人数的增加，

不仅反映出人们消费水平的提升，更是对

各地交通基础设施、车企服务水平、驾车

素质和习惯等的一次“大考”。只有不断打

磨服务细节，填补基建细枝末节处的空

白，才能让消费者在“五一”假期的出行高

峰“放心开，舒心开”。

针对节假日新能源汽车易出现“服务

区充电难”的情况，各地交通运输部门多措

并举确保假期充电能力较 2025 年春节再

提升，有效缓解充电排队情况。

记者了解到，山东交通创新推广“红、

黄、蓝”三级应急保障机制，单桩排队车辆

超 5 辆时将启动“红色”预警，采取双区分

流充电、引导就近充电等方式缓解充电压

力；出行高峰时段，广东将在 5个充电繁忙

服务区采取增设移动充电车、引导至对向

服务区充电、加派运维引导人员等措施，改

善排队现象；北京市域内高速公路服务区

已实现充电设施全覆盖，共设置充电桩

481个、充电车位 637个，其中超充车位 11
个，换电站 10座，充电车位占比 24.7%。

除了在“新能源汽车充电”领域加码

外，“五一”假期的各地服务区也争相用创

意“破圈”。

“五一”假期，山东枣庄服务区内举办

了多场婚礼，实现“外地来的宾客不出高速

就可以直接参加婚宴”；黑龙江哈同高速锦

山服务区聚焦赫哲族文化，通过鱼皮服饰

工艺等非遗展品，结合生活场景复原，立体

展现千年渔猎文明传承脉络；在广东阳江

服务区的服务大厅里，海鲜餐厅、咖啡馆、

渔村小吃铺等各色店铺鳞次栉比，一旁的

阳江十八子刀文化馆更令人眼前一亮。

各大车企同样在“五一”假期行动了起

来。比亚迪宣布 4月 30日至 5月 5日期间，

旗下自营充电桩服务费全免，并履行救援

覆盖（混动车型免费送油、充电车支援）等

承诺；蔚来在全国换电站、超充站 24 小时

开放，高速服务区换电站增设临时电池等

基础上，推出了“车主专属旅行路线规划”

服务，车主可以在蔚来 App内领取景点充

电地图；鸿蒙智行则发起“五一安心行”活

动（4月 30日至 5月 6日），针对智界、享界、

问界车主提供免费车辆检测、玻璃水添加

及全场景道路救援服务。

民航业实现境内外“双增”

“五一”假期，全国民航累计运输旅客

1115万人次，日均运输旅客 223万人次，比

2019 年增长 55.4%，比 2024 年增长 11.8%；

保障航班 9.1 万班，恢复至 2019 年同期的

112.8%……5月 6日，中国民航局公布的出

行数据让人眼前一亮。

中国民航局综合司司长孙文生介绍，

在国内航线方面，民航客源主要集中在京

津冀、长三角、粤港澳、成渝四大城市群间

的骨干航线。北京、上海、广州三地间以及

北京与深圳、成都间的航线旅客订票量最

高。此外，前往西双版纳、拉萨、丽江、喀什、

和田等旅游目的地的支线航线订票量也比

较集中。

在国际航线方面，“五一”假期民航旅

客运输量和航班量达到二季度以来的最高

峰。旅客出行目的地主要集中在日本、韩国

以及东南亚传统旅游市场。同时，随着入

境、过境签证便利政策持续优化，离境退税

“即买即退”等服务措施逐步推广，预计入

境外国旅客数量将继续增加，带动外航进

一步增加航班。

值得注意的是，为了满足旅客的出境

游需求，不少航司也提前发布了“五一”假

期的航班新开、增投计划。

中国南方航空股份有限公司（以下简
称“南航”）在东南亚、日韩同比增投了运

力，广州-曼谷航线增至每天 10班。相比去

年“五一”，南航新增了布达佩斯、贝尔格莱

德航点，此外高加索三国的格鲁吉亚、阿塞

拜疆、亚美尼亚等旅游目的地也比较受旅

客欢迎。今年“五一”假期，南航飞往中东、

欧洲、西亚等国家和地区的航班量已超过

2019年水平。

中国东方航空股份有限公司（以下简
称“东航”）近期新增、恢复了包括上海浦

东-曼谷、武汉-曼谷、太原-曼谷、烟台-
临沂-香港、上海浦东-利雅得、上海浦

东-静冈等在内的多条国际及地区航线，

并积极开展机型“小改大”调配，扩容航班

运力，努力满足广大旅客的出行需求。

记者获悉，“五一”假期东航主要增投

至日本、东南亚等周边出境游市场，以及奥

克兰、罗马、马德里等长途旅游热门市场。

比如 5月 1日、4日、5日的 MU567（上海浦

东-新加坡）航班就由原来的 A330飞机更

换为座位更多的 B777-300ER飞机执行，4
月 29 日至 5 月 5 日的 MU787（上海浦东-
罗马）从原来的 A330换成 A350-900执行。

同程旅行发布《2025“五一”假期旅游

消费洞察报告》（以下简称“《同程五一报
告》”）指出，清明假期后到“五一”假期前，

中央周边工作会议的召开，以及一系列重

要外交活动的开展，为“五一”假期的出入

境旅游市场打开了新局面。

在出境游方面，越南河内、马来西亚吉

隆坡、柬埔寨金边的旅行热度排名靠前，整

体预订热度均实现翻倍增长。叠加节后拼

假等因素，短途出境游市场的热度预计将

延续到节后首个周末。随着国际航班的加

速恢复，以周边国家旅游市场热度提升为

起点，出入境旅游市场正迎来发展新局面。

“出行热”打开消费闸门

5月 2日，第二十一届上海国际汽车工

业展览会（以下简称“2025 上海国际车
展”）闭幕。主办方公布的数据显示，本届车

展共吸引了来自 26 个国家和地区的近

1000家车企参展，展出总面积超过 36万平

方米，其中首发新车达 163台，共接待海内

外观众 101万人次。

“上海国际车展的超高人气，凸显出中

国产业链条的黏性和中国经济的魅力。”上

海市国际贸易促进委员会副会长顾春霆说。

与往届车展不同，今年“汽车+”“AI+”

为产业链技术整合和跨界生态重构提供了

新赛道。全球汽车产业从“电动化上半场”

向“智能化下半场”的过渡被体现得淋漓尽

致，更有绿色制造、飞行汽车、人形机器人等

不断加入。汽车正在成为连接能源、出行、数

据、娱乐文化和生活各维度的移动终端。

在这样的大背景下，规模大、新车多、

体验感足，2025上海国际车展成为“五一”

假期长三角旅游的热门打卡地。记者了解

到，5月 1日车展场馆内依旧人头攒动，以

家庭为单位的观众以及海外观众触目皆

是，热门车型被围得水泄不通，需要排队才

能体验。

上海车展组委会相关负责人告诉记

者，“促进技术创新，推动行业合作，深化市

场拓展”的理念在本届展会表现得尤为突

出。“我们以流量平权、话语平权引导参展

各方更重视技术创新、趋势变化和市场价

值，使得大众更多关注车展的科技属性、产

品突破与新车趋势，回归全球汽车行业 A
级车展的本质。”

值得一提的是，本届上海国际车展展

期首次延至“五一”假期，助力汽车消费再

升级，还首次与文旅商体展联动设立“车展

专享消费券”，累计访问观众达 8 万人次，

领券下单二次消费超过百万元，共同助推

车展期间的城市消费。

记者统计发现，“五一”假期期间，全国

各地有超过 80 个城市举办大小规模不同

的近百场车展。各地通过车展联动点燃消

费引擎，以政策红利叠加科技新潮激活消

费市场。各大车展上，智能化以及新能源车

型成为拉动消费的主力军。

以乌鲁木齐车展为例，本届车展以“新

智时代向新而行”为主题，汇聚了 60 多个

汽车品牌和近千款车型，无论是传统汽车

巨头，还是新兴造车势力，都吸引了众多消

费者的目光。车企促销让利叠加汽车以旧

换新补贴政策，拉动“五一”假期汽车消费

“加速跑”。

事实上，“汽车消费热”只是“五一”假

期的一个缩影。面对“五一”假期汹涌的人

潮，各地在旅游接待服务上做足了功课。

其中，重庆市荣昌区政府门前停满了

外地游客车辆、机关食堂向游客开放后一

中午涌入上千人；山东日照某景区怕游客

赶海捡不到蛤蜊，专门安排工作人员开车

撒蛤蜊。此外，“劳动节”期间的明星们比平

时更加繁忙，全国共有超过 60场明星演唱

会在“五一”假期扎堆开唱，“明星演唱会+
非遗庙会”成为热门景区之外，拉动“城市

大休闲”崛起的重要力量。

更重要的是，“五一”假期前，离境退税

政策的升级正为入境游市场的繁荣增添了

新动力。

《同程五一报告》指出，4月 26日，商务

部等 6 部门发布《关于进一步优化离境退

税政策扩大入境消费的通知》，将离境退税

起退点从 500元下调至 200元，将现金退税

限额从 1万元提高至 2万元。叠加此前国家

税务总局宣布的在全国推广离境退税“即

买即退”，有望进一步提升入境旅客在华消

费力和购买力。

“五一”假期累计超14亿人次出行

地空交通网绘制经济发展新景象

中青报·中青网记者 张真齐

4 月 29 日，随着盾构机刀盘破岩而

出，中铁十八局集团有限公司（以下简称
“中铁十八局”） 集团三公司承建的济南

轨道交通 4号线一期工程山-山区间右线

顺利贯通。记者了解到，该区间是 4号线

最后一个盾构区间，山-山区间右线贯

通，标志着 4号线建设取得重大进展。

济南轨道交通 4号线一期工程为济南

市城区东西向骨干线，途经济南市槐荫区、

市中区、历下区、高新区和历城区，全长约

40.2公里，线路沿经十路敷设。

“我们的工区是全线最为繁华、车流

量最大的标段之一，线路全长 4.82公里，

包含四站五区间，地质条件复杂，重难点

工程云集，工艺工法繁多，是全线体量最

大，施工难度最高的标段之一，素有‘地

质博物馆’之称，施工过程堪比在‘心脏

上做手术’。”中铁十八局济南轨道交通 4
号线项目负责人赵广资对记者说。

赵广资表示，山-山区间主要穿越地

层为中风化灰岩、中风化泥灰岩、强风化

闪长岩、中风化闪长岩。其中风化灰岩属

坚硬岩，岩体整体较完整，质量等级为Ⅲ
级，最高强度可达 137mpa，相当于钢筋

混凝土的 3 倍，因地质坚硬被列为全线

“最难啃的硬骨头”。

为应对挑战，项目团队定制了“超强

版”盾构机。其刀盘采用“6 主梁+6 副

梁”强化结构，螺旋机和主驱动针对硬岩

优化设计，并搭载智慧盾构系统实时预警

风险。面对施工场地狭小、交叉作业频繁等

难题，项目团队创新推出“双轨运输+双龙

门吊”组合方案，隧道内增设轨道和双开道

岔，实现左右线电瓶车编组同步运行。

此外，地面千佛山站新增 50 吨龙门

吊，与原有设备形成“双机联动”，工效

提升 40%。针对日均 1200 立方米的渣土

外运压力，项目统筹利用千佛山 TOD 场

地作为临时晾晒区，既缓解运输瓶颈，又

通过控水降尘实现绿色施工。

“自开工建设以来，我们始终坚持全

面优化资源配置，全要素推进精细化管

理，全方位加强过程管控，先后克服了施

工场地狭小、地下管网线路多、地质条件

复杂和施工难度大等困难，全力以赴确保

济南轨道交通 4 号线建设安全有序推

进。”赵广资补充说。

据悉，济南轨道交通 4号线 33座车站

已全部封顶，35 处盾构区间也已全部贯

通，施工已进入冲刺阶段。该线路建成通

车后，将在拉伸济南城市框架、引领城市

东西发展轴线、支持功能区发展、疏解城

市东西向交通拥堵等方面发挥重要作用。

一期工程全线贯通

济南轨道交通4号线进入建设冲刺期

今年“五一”假期，新疆的独特美景吸引了众多游客自驾出行。为了保障新能源车主在假期的充电需

求，国网新疆昌吉供电公司“易车行联盟”对区域内充电站充电趋势做了预测分析，同时组织员工对19座

充电站、37个充电桩进行特巡检查，确保每个充电桩都能充电，满足群众的绿色出行需求。 张桂花/摄

据统计，第二十一届上海国际汽车工业展览会共接待海内外观众101万人次，甚至成为“五一”假期长三角旅游

的热门打卡地。图为东风汽车集团有限公司展台，东风猛士、东风岚图、东风风神等全系自主品牌首次联合亮相。

在全球汽车产业加速分化的今天，中国市场正以前所未有的创新速度重塑行业规则。在第二十一届上海

国际汽车工业展览会上，丰田以“立全球 更中国”为主题，聚焦“新体制、新产品、新期待”三大维度，全方位呈

现了跨国车企深度融入中国发展的新篇章。

中国民航局公布的数据显示，“五一”假期，全国民航累计运输旅客1115万人次，日均运输旅客223万人

次，比2019年增长55.4%，比2024年增长11.8%。


