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王阳 33岁 物业职员

9 月 18 日晚 11 时，北京市通州

区东五环外，临近收摊，王阳坐在自

己花2000多元收购的二手快递车上

试玩泡泡机。

王阳的本职工作时间灵活，在社

交媒体上看到有朋友在做后备厢摆

摊后，他便也跟着一块儿来试试。王

阳的摊位售卖蛋包肠和泡泡机，蛋包

肠是自己小时候就喜欢吃的，而泡泡

机是他之前就特别想拥有的。在售卖

这些商品的同时，他也完成了自己的

心愿。

摆摊这些天，王阳与附近的许多

摊主成了朋友，大家年龄差距不大，

家庭和工作上的喜怒哀乐都会成为

聊天的内容，在王阳看来，这也是他

在后备厢摆摊时最大的收获之一。

张志宇 40岁 日化产品销售

9月 18日晚 10时，北京市通州

区东五环外，张志宇收拾完摆摊的

东西后准备骑电动车回家。

他 2015年从黑龙江来到北京，

为了拓展销售渠道，张志宇会帮开

花店的妻子到后备厢集市卖鲜花，

周末平均每天有 1000 元左右的营

业额。

张志宇选择了用电动车“出

摊”，一方面是由于汽车摇到车牌比

较难，另一方面是鲜花的体量较小，

电动车就足够携带。在他看来，来集

市卖货可以增加收入，也是为了让

家人过上更好的生活。

吕斌斌 31岁 冰淇淋摊摊主

9月 18日夜 12时，北

京市通州区东五环外，吕

斌斌和妻子在房车处摆

摊。这辆经过改造的房

车，在一年多的时间里陪

着他走过了许多城市，那

些曾经只在商务出差中短

暂到访过的地方，如今他

可以用一半时间去观光，

一半时间卖冰淇淋贴补日

常基本开销。

张鹏 32岁 展会组织人

9月 11日晚，北京市东北五环

外，一名顾客在张鹏的摊位扫码购

买袜子。他身后，堆满各种各样袜

子的豪车吸引了许多人的目光，买

袜子的、拍照的、聊天的顾客络绎

不绝。

徐云辉 31岁 兼职摊主

9月 8日晚，北京市朝

阳区一处商圈，徐云辉在

自己的摊位前。每次出摊，

他都会根据场地售卖不同

的货品，写字楼白领比较

多，他就会卖蛋糕和零食，

商圈年轻人和小朋友比较

多，他会选择卖玩具和影

视剧周边。他觉得，后备厢

摆摊并没有想象的那么轻

松，大量时间要用在找渠

道、选品、盘库存等一系列

的事情上。

刘征 34岁

户外电源公司合伙人

9 月 11 日晚，北京市

朝阳区东北五环外，刘征

坐在后备厢边弹吉他边唱

歌。他是一家户外电源初

创公司的合伙人，当天参

加后备厢集市主要是为了

进行品牌推广，同时也希

望了解一些汽车后备厢摊

主对户外电源的需求。

小李 27岁 糖果摊摊主

9 月 8 日晚，北京市朝阳区一处

商圈，小李在售卖糖果。此前她在一

家教培机构做课程顾问销售，今年 9

月初，受新冠肺炎疫情影响辞职后，她

做起了后备厢摆摊的生意，每周五和周

末开车出摊，每次营收 500元到 1000

元不等。

这个夏天，“后备厢经济”成为社交

网络里的关键词。

高亮 LED补光灯、黄粉色交织的氛
围装饰光条、精致的金属反光器皿、外放

着歌曲的音响、潮流的销售推广标语，共

同组成了人们对后备厢摊位的第一印象。

夜幕降临，在北京的一些人流聚集地、商

圈甚至住宅小区的停车场，无论是“身

价”数百万元的豪车，还是普通家用小汽

车，或是电动摩托车、三轮车，打开后备

厢，一家家“店铺”便浓缩在其中。这里

销售的产品，有不到十元的热门影视剧周

边钥匙扣，也有二三十元的特调手工饮

料，甚至还有价值数百万元的楼盘推广。

经营后备厢摊位的多数是年轻人，他

们中有因实体店经营不稳定，依靠后备厢

售卖成本低、灵活性高等特点展开经营的

店主夫妇；有正在寻找新工作机会，用后

备厢摆摊短暂过渡的白领；有利用空余时

间兼职，补贴家用的城市青年；也有追赶

潮流，渴望获得新鲜生活体验的时尚男

女。

据了解，“后备厢集市”（CarBoot⁃
Sale）可以追溯到 1980年，英国肯特郡的
一个农场上出现了全球首个汽车后备厢集

市，附近的车主开着车，带着衣服鞋帽、

日用杂物、书籍等聚在集市交流、交易。

2016年 10月，国务院召开常务会议
研究加大旅游、文化等领域有效供给，实

施乡村旅游“后备厢行动”，首次提出

“后备厢经济”的概念。当时是指市民从

城市开车到乡村去旅游，去时车的后备厢

是空的，而在返程时里面装满当地特色产

品的一种经济现象。

如今，“后备厢经济”承载的内容显

然不止于此。有研究者认为，“后备厢经

济”虽然与普通地摊看起来很像，但又有

所不同——每一辆车的后备厢更像是一个

浓缩版的商店，体现出的不仅仅是经济属

性，更是摊主个人的兴趣和品位，还融合

了社交、文化属性，与汽车文化、美食、

夜生活、露营经济等新业态紧密相连。

开车去摆摊
中青报·中青网记者 赵 迪 摄影报道

9月8日晚，北京市朝阳区一处商圈，白庆在自己的后备厢摊位前，他的摊位主要售卖小零食和柠檬茶，渴了自己也会喝上几杯。在他看来，除了对外售卖，这些商品其实也是给自己和朋友准备的，由于工作繁忙，平日里他和朋友

聚会的机会并不多，现在这个摊位成了朋友聚会的好地方。

白庆 33岁 广告制片人


